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Art. 1
Oggetto del regolamento e classificazione del Comune

. Il presente regolamento disciplina I'effettuazione della pubblicita e del servizi delle
pubbliche affissioni nel territorio del Comune di Genzano di Roma e stabilisce le
modalita per I'applicazione dell’imposta comunale sulla pubblicita e del diritto co-
munale sulle pubbliche affissioni.

. A norma dell'art.2 del D.Lgs 15/11/1993. n. 507, il Comune di Genzano di Roma
la cui popolazione residente al 31.12.2002 & di n. 22.692 abitanti, rientra nella 1V
classe impositiva e applica le tariffe previste nei successivi articoli del presente
regolamento.

. Le disposizioni del presente regolamento sono conformi a quanto stabilito:

a) dal Capo | del d.igs. 15 novembre 1993 n. 507 modificato dal d.lgs. 15 dicem-
bre 1997, n. 446, dall'art. 11 — comma 10 — della legge 27 dicembre 1997 n.
449, dall'art. 30 — comma 17 — della legge 23 dicembre 1999 n. 448, dal
D.P.C.M. del 16 febbraio 2001, dalla legge n. 448 del 28 dicembre 2001, dalla
legge n. 16 del 27 febbraio 2002, di conversione del d.l. 28 dicembre 2001, n.
452 e dalla tegge n. 75 del 24 aprile 2002;

b} dallart. 23 del d.Igs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato dall’art. 13 del d.Igs.
10/9/1993, n. 360;

¢) dagli artt. da 47 a 59 del D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495 e successive modi-
fiche apportate dal D.P.R. 16 settembre 1798, n. 610;

d) dagli artt. 157 e 158 del decreto legislativo n. 490 del 29 ottobre1999;

e) dall'art. 50 del decreto legislativo n. 490 del 29 ottobre1999;

) dalla legge n. 132 del 18 marzo 1959 e dal’art. 10 della legge n. 856 del 5 di-
cembre 1986;

g) dai decreti legislativi 18 dicembre 1997, nn. 471, 472, 473 con le modifiche
apportate dai decreti legisla¥ivi 5 giugno 1298 n. 203 e 19 novembre 1998 n..
422,

h} dalla legge n. 212 del 27 luglio 2000;

i) dal D. Lgs. n. 267 del 18 agosto 2000;

j) dalle altre norme che stabiliscono modalita, limitazioni e divieti per
l'effettuazione, in determinati luoghi e su particolari immobili, di forme di pub-
blicita e delle pubbliche affissioni.

Art. 2
Disciplina generale

. Nell'installazione degli impianti e degli altri mezzi pubblicitari e nell’effettuazione
delle aftre forme di pubblicitd devono essere osservate le norme di legge e del



presente regolamento e le prescrizioni contenute nelle autorizzazioni rilasciate
dalle autoritd competenti.

. Gli impianti ed i mezzi pubblicitari non autorizzati preventivamente o installati in
violazione delle disposizioni di cui al primo comma devono essere rimossi, fermo
restando la conseguente applicazione delle sanzioni tributarie e di quelle ammini-
strative.

. Le altre forme pubblicitarie non autorizzate preventivamente od effettuate in vio-
lazione delle norme di cui al primo comma devono cessare immediatamente dopo
la diffida, verbale o scritta, degli agenti comunali.

Art. 3
Divieti di installazione e di effettuazione di pubblicita

. Nell'ambito ed in prossimita dei luoghi sottoposti a vincoli di tutela di bellezze na-
turali, paesaggistiche ed ambientali non pud essere autorizzato il collocamento di
cartelli e di altri mezzi pubblicitari, salvo quanto previsto dalfart. 14 della legge n.
1497 del 29 giugno 1939.

. Sugli edifici e nei luoghi di interesse storico ed artistico, su statue, monumenti,
fontane monumentali, mura e porte della citta e sugli altri beni di cui allart. 22
della legge 1 giugno 1939, n. 1089, sul muro di cinta e nella zona di rispetto dei
cimiteri, sugli edifici adibiti a sede di ospedali e chiese e nelle loro immediate
adiacenze, e vietato collocare cartelli ed altri mezzi di pubblicita. Pud essere auto-
rizzata I'apposizione sugli edifici suddetti e sugli spazi adiacenti di targhe ed altri
mezzi di indicazione, di materiale e stile compatibile con le caratteristiche archi-
tettoniche degli stessi e delfambiente nel quale sono inseriti.

. Nel centro storico e relle frazioni che hanno particolare pregio non e ~utorizzata
Finstallazione di insegne, cartelli ed altri mezzi pubbilicitari che risultino in contra-
sto con i valori ambientali e tradizionali che caratterizzano le zone predette e gii
edifici nelle stesse compresi.

Art. 4
Condizioni e limitazioni per la pubblicita lungo le strade

. L'installazione di mezzi pubblicitari consentita lungo le strade od in vista di esse
fuori del centro abitato dalart. 23 del d.Igs. 30 aprile 1992, n. 285, modificato
dallart. 13 del d.lgs. 10 settembre 1993, n. 360, & soggetta alle condizioni, limita-
zioni e prescrizioni previste da detta norma e dalle modalitd di attuazione della
stessa, stabilite dal par. 3° capo | titolo Il del regolamento emanato con il D.P.R.



16 dicembre 1992, n. 495 e successive modificazioni apportate dal D.P.R. 16
settembre 1996, n. 610.
Art.5

Tipologia dei mezzi pubblicitari

Le tipologie pubblicitarie oggetto del presente regolamento sono classificate, se-
condo il d.Igs. 15 novembre 1993 n. 507, in:

a}l pubblicita ordinaria;

b) pubblicita effettuata con pannelli luminosi, proiezioni e veicoli;

¢) pubblicita varia.

. La pubblicita ordinaria & effettuata mediante insegne, cartelli, locandine, targhe,
stendardi e con qualsiasi altro mezzo non previsto dai successivi commi. Per le
definizioni relative alle insegne, targhe, cartelli, locandine, stendardi ed altri mezzi
pubblicitari si fa riferimento ai commi 1, 3, 5, 6, 7 e 8 dellart. 47 del regolamento
emanato con D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495, intendendosi compresi negli “altri
mezzi pubblicitari” i “segni orizzontali reclamistici” ed esclusi gl “striscioni”, disci-
plinati dalle norme del presente regolamento relative alla “pubblicita varia”.

. E considerata pubblicita ordinaria agli effetti dell’applicazione dell'imposta di pub-
blicita quella effettuata mediante affissione diretta, anche per conto altrui, di ma-
nifesti e simili su apposite strutture adibite all’esposizione di tali mezzi, purché re-
golarmente autorizzate, fatta salva, in mancanza, I'applicazione dei diritti di affis-
sione evasi e delle relative sanzioni.

. La pusbolicitd con pannelli luminosi & effettuata con -iiisegne, pannelli ed altre
analoghe strutture caratterizzate dallimpiego di diodi luminosi, lampadine e simili,
mediante controllo elettronico, elettromeccanico o comungue programmato in
modo da garantire la variabilitd del messaggio o la sua visione in forma intermit-
tente, lampeggiante o similare.

. Siintende pubblicita con proiezioni quella -ealizzata al'aperto o in luoghi pubblici
0 aperti al pubblico attraverso diapositive luminose e cinematografiche effettuate
su schermi o pareti riflettenti. -

. La pubblicita effettuata con veicoli & distinta come appresso:

a} pubblicita visiva effettuata per conto proprio od altrui alfinterno ed all'esterno
di veicoli in genere e di vetture autofilotranviarie, di uso pubblico o privato, di
seguitc definita “pubblicitd ordinaria con veicoli”; :

b) pubblicita effettuata per conto proprio su veicoli di proprieta dell'impresa o
adibiti ai frasporti per suo conto, compresi i veicoli circolanti con rimorchio, di
seguito definita “pubblicita con veicoli dellimpresa”. .

Per I'effettuazione di pubblicita con veicoli si osservano ie disposizioni di cui agli

arit. 57 e 59 del regolamento emanato con D.P.R. 16 dicembre 1992, n. 495,

. La pubblicita varia comprende:



a)
b)

la pubblicita effettuata con striscioni, festoni di bandierine od altri mezzi similari
che attraversano strade o piazze, di seguito definita pubblicita con striscioni;

la pubblicita effettuata nello spazio aereo del territorio del Comune da aeromobili
mediante scritte, striscioni, disegni fumogeni, lancio di oggetti o manifestini, com-
presa quella eseguita su specchi d’acqua, di seguito definita pubblicita da aero-
mobilr

fa pubblicita effettuata con palloni frenati o simili, definita pubblicita con palloni
frenati;

la pubbiicita effettuata mediante distribuzione, anche con veicoli, di manifestini o
di altro materiale pubblicitario, oppure mediante persone circolanti con cartelli od
altri mezzi pubblicitari, definita di seguito pubblicita in forme ambulanti,

la pubblicita effettuata a mezzo di apparecchi amplificatori e simili definita pubbii-
cita fonica.

Art. 6

Caratteristiche e modalita di installazione

. | cartelli e gli aliri mezzi pubblicitari non luminosi devono avere le caratteristiche

ed essere installati con le modalita previste dallart. 49 del D.P.R. 16 dicembre
1992, n. 495 e con l'osservanza di quanto stabilito daf’art. 4 del presente regola-
mento.

Le sorgenti luminose, i cartelli e gli altri mezzi pubblicitari posti fuori dal centro
abitato, lungo o in prossimita delle strade dove ne & consentita Pinstallazione, de-
vono essere conformi a quanto prescrive I'art. 50 del D.P.R. 16 dicembre 1 992, n.
495,

La installazione alfinterno del centro abitato di pannelli ed altri mezzi pubblicitari
luminosi aventi le caratteristiche di cui al quarto comma del precedente articolo 5
& soggetta ad autorizzazione del’Amministrazione che viene rilasciata tenuto
conto dei divieti, limitazioni @ modalita stabilite dal presente regolamento.

Art. 7

Autorizzazioni e modalita della richiesta

. II'rilascio delle autorizzazioni alla installazione di cartelli ed altri mezzi pubblicitari

fuori dai centro abitato, sulle strade ed aree pubbliche del Comune ed assimilate
o da esse visibili & soggetto alle disposizioni stabilite dall'art. 53 del D.P.R. 16 di-
cembre 1992, n. 495 e successive modificazioni apportate dal D.P.R. 16 settem-
bre 1996, n. 610. L’'autorizzazione & rilasciata dal’ Amministrazione competente
tra quelle ivi indicate (art. 53 citato, primo comma), previa presentazione della
domanda corredata della relativa documentazione {terzo comma).

II rilascio delle autorizzazioni alla installazione di insegne, targhe, cartelli ed altri
mezzi pubblicitari nef centro abitato & di competenza dell Amministrazione comu-
nale, salvo il preventivo nulla-osta tecnico deli‘ente proprietario se la strada &














































































